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Search Engine optimization (SEO)

L I Search engine optimization (SEO) atau optimisasi mesin pencari dapat menjadi alat penting
T dalam membuat rencana digital marketing yang efektif. SEO dapat membantu pengguna
menemukan produk dan layanan Anda, membangun kepercayaan dengan merek Anda, dan

berpotensi meningkatkan tingkat konversi lalu lintas Anda.
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Content Marketing

Merencanakan, membuat serta membagikan konten tentang perusahaan. Hal
tersebut untuk menarik pembaca mengetahui bisnis dan memotivasi mereka untuk
menjadi pembeli. Konten ini dapat dibuat dalam bentuk unggahan blog, media
sosial, artikel, e-book, infografis serta brosur online.







Video Marketing

L Video Marketing merupakan strategi terbaik pemasaran bisnis/ brand Anda di era

digital ini. Mengapa? Karena jika video marketing telah terkonsep dan menarik
hasilnya, video ini bisa menampilkan gambar dan audio secara bersamaan yang
mudah diserap audiens, sekaligus mengubah audiens menjadi customer Anda.
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Search Engine Marketing (SEM)

Search Engine Marketing merupakan suatu bentuk pemasaran di internet melalui
kegiatan promosi website dengan cara meningkatkan visibilitas website tersebut di
halaman hasil pencarian mesin telusur seperti Google (SERP)
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Mengapa digital marketingitu penting?

1 fﬁ\Membantu memperkuat nilai online dalam bisnis

Membantu pebisnis dalam mengenal target
pelanggan secara online

Memberikan arah yang pasti untuk bisnis

4 ff'Memberi informasi lebih rinci tentang pelanggan

Mampu menarik perhatian pelanggan




s Social Marketers’ Biggest Goals

Increase Brand
Awareness

Increase Community

I 65%
Engagement

Increase Web Traffic B L

Generate Sales/Leads 41%

Distribute Content I 20%

Increase Brand

Advocacy From I  25%
Customers

Support Customers s 21%
Growwe Cur Influencer 159

Marketing Program
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Digital Marketing Platform




Sustainable business pada
dasarnya terdiri dari dua kata,
yakni sustainable yang berarti

berkelanjutan dan businessyang
berarti bisnis. Mengacu pada dua
kata tersebut, secara
harfiah sustainable business bisa
diartikan sebagai bisnis yang
berkelanjutan, baik dalam
menghasilkan manfaat jangka
pendek maupun jangka panjang.

Manfaat yang dimaksud disini
tidak hanya berhenti pada
keuntungan materi atau profit.
Sebuah bisnis baru bisa
dikatakan sustainablejika
perusahaan tersebut mampu
mencapai tujuan bisnisnya,
meningkatkan nilai dalam jangka
panjang dan secara konsisten
mampu menjaga itu semua.

Apa itu sustainable

business?



Sustainable business juga harus bisa mengimplementasikan
nilai sosial, ekonomi dan lingkungan dalam strategi bisnisnya.
Setidaknya ada 3 patokan dalam sustainability bisnis.
Ketiganya terangkum dalam 3P yang terdiri dari people,
profit dan planet.

PEOPLE

Social variables dealing with
community, education, equity, social
resources, health, well-bring, and quality

of life

BEARABLE EQUITABLE

SUSTAINABLE

PLANET

Environmental
variables relating
to natural resources
water & air quality
energy conservation

& land use
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Tujuan Sustainable Business
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Dengan efisiensi, perusahaan dapat
menghemat banyak biaya dengan menekan
pengeluaran yang tidak diperlukan. Dengan
efisiensi, dampak buruk pada lingkungan
juga berkurang. Karena itulah, efisiensi selalu
menjadi karakteristik yang selalu bisa
dijumpai di perusahaan-perusahaan yang
menerapkan sustainable business.

Dengan menerapkan sustainable business,
perusahaan pada dasarnya sudah
membangun reputasi baik. Reputasi seperti
ini akan mendorong kepercayaan
masyarakat, bahkan menarik simpati.

Saat menerapkan praktik sustainable
business, perusahaan juga akan terdorong
untuk mencari alternatif bahan baku yang
lebih ramah lingkungan. Bahan-bahan seperti
ini umumnya sustainable dan dapat
direproduksi. Dari aspek bisnis, hal tersebut
tentu lebih menguntungkan dalam jangka
panjang.

Agar bisa tetap berbisnis, perusahaan juga harus
ikut menjaga lingkungan dimana ia menjalankan
bisnisnya. Disinilah gagasan tentang sustainable
business bermuara.

Sustainable business mendorong perusahaan
untuk melakukan upaya-upaya yang dapat
menjaga kelangsungan bisnis dalam jangka
panjang. Hal ini bisa meliputi adopsi sistem yang
lebih baik, teknologi baru ataupun daur ulang
limbabh.

Saat perusahaan memperbaiki diri dengan
mengadopsi sistem yang lebih baik ataupun
teknologi yang lebih ramah lingkungan, dampak
buruk terhadap lingkungan akan berkurang.
Hasilnya, lingkungan pun akan lebih terjaga.




Karakteristik Sustainable Business

\1/ Radical Resource Productivity \2/ Investment In Natural Capital
~ —~

3 Ecological Redesi
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Perusahaan mengurangi atau bahkan
meninggalkan penggunaan sumber daya
alam dalam proses produksinya.
Perusahaan menghilangkan
ketergantungan pada energi atau sumber
daya yang tidak dapat diperbarui.

Perusahaan menjalankan dan menggunakan
energi atau sumber daya untuk kebutuhan
bisnis namun ikut memulihkan atau menjaga
lingkungan dan sosial

Service and Flow Economy

Perusahaan menggunakan sistem c/osed-loop
Production yaitu dengan mendaur ulang
limbah hasil produksi menjadi sumber daya
yang dapat digunakan lagi untuk kegiatan
produksi

Responsible Comsumption

Perusahaan tidak lagi menjual produk,
namun menyewakannya. Ketika produk
sudah usang atau daya gunanya berkurang
maka perusahaan akan mendaur ulangnya.
Hal ini dapat mengurangi limbah barang
rusak yang tidak digunakan oleh suatu
perusahaan.

Perusahaan mempromosikan produknya
dengan mengedukasi konsumen agar lebih
bijak dalam membeli produk yang benar-
benar mereka butuhkan sehingga dapat
mengurangi terjadinya konsumen asal beli
yang membuat produk terbuat sia-sia




Pemasaran Digital pada Kinerja Bisnis Keberlanjutan

Digital marketing adalah salah satu upaya untuk memasarkan produk. Penggunaan
teknologi dalam setiap prosesnya merupakan ciri khas dari digital marketing. Hal ini terbukti
mampu meningkatkan daya jual dari produk terutama dari UMKM

Pemasaran digital menggunakan fasilitas media sosial dipilih oleh para pelaku UMKM untuk
meningkatkan jangkauan pemasaran produk mereka di tengah berkembangnya usaha mereka.
Penggunaan media sosial untuk tujuan pemasaran digital terbukti mampu menjaga kesadaran pelanggan
terhadap produk yang mereka jual/tawarkan. Sedangkan penggunaan e-commerce (marketplace)
sebagai sarana menjual adalah salah satu strategi bertahan hidup dengan mengubah model penjualan.
Jangkauan dari pasar jauh lebih luas daripada model penjualan konvensional.

Pemanfaatan teknologi digital oleh Perusahaan dapat mengurangi emisi gas rumah kaca (GRK),
mendukung transisi ke energi terbarukan, dan membangun rantai pasokan yang lebih transparan. Inilah
yang dimaksud dengan Sustainability business yang mengandung unsur 3P (People, Profit, Planet).







